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opis imprezy —idea

Przysztosci nie da si¢ przewidzie¢, ale mozna jg ksztattowac. ,
Uczestnicy Festiwalu Przemiany, organizowanego przez Centrum Nauki Kopernik, mogg si¢ przekonac, ze kazdy z nas ma moc tworzenia
przysziosci.

Interesuje nas sita sprawcza cztowieka, ktéra moze zmieniaé $wiat. Ogranicza nas tylko wyobraznia. Aby jg rozwijaé, musimy przekraczaé granice
specjalizacji. Dlatego festiwal tagczy nauke, sztuke, projektowanie i nowe technologie. Jego program — na ktéry sktadajg si¢ wystawa, wyktady,
panele dyskusyjne, warsztaty, showroom oraz pokazy filmowe — pozwala odbiorcom konfrontowac rézne idee i punkty widzenia, osmielajgc ich do
krytycznej refleksji nad kierunkami rozwoju.

Na festiwalu zawsze obecne sg nauka i technika, prezentowane w wiarygodny sposob. Koncentrujemy sie na przysztosci, z ktérag konfrontujemy sie
juz dzis. Dostrzegamy i analizujemy zmiany wokot nas, ktore mogg mie¢ wptyw na nasze zycie. Przedmiotem refleksji sg dla nas: rozwdj nauki, techniki i
form zycia spotecznego, urbanizacja, a takze zmiany w srodowisku naturalnym oraz ich wptyw na nasze zycie i nasz wptyw na te procesy.

Festiwal faczy poziom globalny z lokalno$cig w wymiarze sgsiedzkim. Interesuje nas najblizsze otoczenie nie tylko jako przestrzeh dziatania, ale przede
wszystkim jako zrédto inspiracji dla innowaciji. Intrygujg nas takze wszelkie ciekawe i nowatorskie inicjatywy lokalne w réznych czesciach swiata, na
ktorych mozna sie wzorowac.



cele festiwalu

Ksztattuje postawy sSwiadomego wspoitworzenia przysztosci:

- poprzez ksztattowanie kompetenciji potrzebnych do rozumienia kierunkéw rozwoju

- poprzez tworzenie spotecznosci zaangazowanej w mys$lenie o przysztosci

- poprzez promocje innowacji technologicznych i nowych idei

- poprzez pobudzanie zaangazowania i poczucia sprawczosci

- poprzez tworzenie ptaszczyzny do spotkania, wspotpracy i wymiany poglagdow



sposoOb dziatania festiwalu

Dostarcza wiedze:

- prezentuje nowe idee opisujgce mozliwe scenariusze przysztosci

- prezentuje dokonania naukowe, kluczowe dla rozumienia przysztosci

- prezentuje nowe technologie, ktore bedg ksztattowac przysztosé

Ksztaltuje postawy:

- tworzy przestrzen do wspotpracy osob z roznych srodowisk

- buduje poczucie podmiotowosci i odpowiedzialnosci za kierunek rozwoju

- przyczynia sie do budowania zaufania i porzucania uprzedzen



sposéb dziatania festiwalu

Stymuluje rozwéj wyobrazni:

- przetamuje granice specjalizacji, pobudzajgc do holistycznego myslenia

- wykorzystuje sztuke, by przekraczac granice dostepnej wiedzy w mysleniu o przysztosci i angazowac¢ emocjonalnie

- wyrabia samodzielnosc intelektualng i prezentuje roznorodnosc¢ perspektyw

Dostarczarozrywki:

- daje okazje do towarzyskiego spotkania w nieformalnej atmosferze

- walczy ze stereotypowym podziatem na madre i przyjemne

- pozwala dotrze¢ do szerszego grona odbiorcéw



tegoroczna edycja — obszary tematyczne

07.10-09.10.2022

Hasto: wyhoduj sobie miasto!

W tym roku Festiwal Przemiany zostanie poswiecony przysziosci miast, w ktérych jak w soczewce skupiajg sie gtdwne wyzwania cywilizacyjne
naszych czaséw. Do 2050 roku w miastach mieszkac bedzie 68% ludzkosci i mimo ze zajmujg one zaledwie 3% powierzchni Ziemi, to odpowiadajg
globalnie za od okoto 70% zuzycia energii i 75% emisji zwigzkéw wegla.

Jak skutecznie zaadoptowac¢ miasta do ekstremalnych zjawisk pogodowych, takich jak ulewne deszcze czy fale upatéw — zjawisk, ktérych doswiadczamy
juz teraz, a ktére na przestrzeni najblizszych dekad bedg sie pogtebiac?
Czym powinno by¢ zrownowazone zarzgdzanie miastem, aby stato sie ono przestrzenig rownych szans w dostepie do podstawowych zasobdéw naturalnych

— Swiezego powietrza, wody pitnej i terendw zielonych?

Jak projektowac nasz miejski habitat, aby uwzgledniat potrzeby wszystkich zamieszkujgcych je gatunkow?

Naszg ambicja jest, aby uczestnicy festiwalu podjeli wyzwanie przysziosci i spojrzeli na miasto jako na wielki, zywy organizm, ktory poprzez
demokratyzacje w dostepie do wiedzy i zasobow naturalnych oraz innowacje technologiczne aktywnie przystosowuje sie do gwaltownych zmian
— zaréwno klimatycznych, jak i spotecznych.



tegoroczna edycja — obszary tematyczne

07.10-09.10.2022

Hasto: wyhoduj sobie miasto!

W tym roku nasze hasto przewodnie brzmi: ,,Wyhoduj sobie miasto”, poniewaz spogladamy na miasto jak na mozaike
mikroklimatéw, zaleznych od takich czynnikéw, jak: architektura budynkéw i ulic, materialy, z ktérych sg zbudowane, formy
transportu, czy tez stan infrastruktury grzewczej i kanalizacyjnej. Uwazamy, ze projektowanie miasta oznacza projektowanie
ekosystemu, ktory zyje i wzrasta w zaleznosci od warunkow, jakie dla niego stworzymy.

Dlatego rozmawia¢ bedziemy o tym, jak:

- chroni¢ miasta przed zmianami klimatycznymi, skupiajgc sie na gospodarce wodnej i ochronie terendéw zielonych;

- zarzgdzac energig poprzez swiadome planowanie i nowe technologie (m.in. budynki pasywne, systemy monitorowania);
- budowac¢ miasta zgodnie z ekonomig cyrkularng (przy wykorzystaniu biokomponentow i materiatow z odzysku);

- stymulowac¢ wzrost bioréznorodnosci dla zachowania pozytywnego bilansu tlenowego miasta;



tegoroczna edycja — cele festiwalu

07.10-09.10.2022

CELE XII EDYCJI

1. Pobudzanie debaty publicznej na temat miasta jako laboratorium innowacji w zakresie zréwnowazonego rozwoju.

2. Poszerzanie wiedzy na temat zmian klimatycznych i transformacji energetyczne,.

3. Prezentacja innowacyjnych projektéw technologicznych polskich i zagranicznych naukowcdw, inzynieréw i przedsiebiorcéw, a takze dizajnerdw i
artystow.

4. Rozwijanie sieci wspotpracy miedzy ludzmi nauki i techniki oraz sztuki i designu.

5. Pobudzanie poczucia sprawczosci wsrdd uczestnikéw festiwalu poprzez eksperymentalne formy dyskusyjne i warsztatowe, zawierajgce

elementy grywalizacji.



tegoroczna edycja — propozycje festiwalowe

07.10 — 09.10.2022

1. Wyktady, panele dyskusyjne i prezentacje innowacji technologicznych z udziatem wybitnych ekspertéw ze swiata nauki i biznesu
Gtéwne tematy paneléw to:
- adaptacja miast do zmian klimatycznych;
- dystrybucja i zarzgdzanie energig w miescie;
- nowe, zrownowazone budownictwo i materiaty;

- miasta jako wytwornie zywno$ci i sanktuaria bior6znorodnosci

2, Warsztaty w laboratorium biologicznym CNK

3. Debata w formie gry strategicznej, poswieconej projektowaniu miasta

4. Koncert muzyki klasycznej i jazzowej w planetarium Niebo Kopernika

5. Cykl filméw dokumentalnych

6. Wystawa audiowizualna Wydziatlu Sztuki Uniwersytetu Pedagogicznego w Krakowie

7. Projekt badawczy o zdrowym miescie

8. Dziatania integracyjne, dedykowane spotecznosci uchodzcow i imigrantéw mieszkajacych w Warszawie



publicznos¢ festiwalowa - grupy docelowe

PASJONACI

KLUCZOWE OKRESLENIA

Warszawa i okolice (okazjonalnie inni). Wiek bardzo rézny ale przewaga mtodych
i dojrzalszych. Wyksztatcenie wyzsze. Dzieci pasjonaci z opiekunem.

Psychografia i stosunek Ludzie bywajacy, aktywnie korzystajacy z oferty zwigzanej z ich zainteresowaniami.
do kategorii Ciekawi, zaangazowani, petni pasji (nie obojetni), ale nie specjalisci

Zdobycie/aktualizacja wiedzy, konfrontacja swojej wiedzy z innymi (sprawdzenie
Motywacja do dziatania siebie i innych, konfrontacja pogladdéw). Przyjemnos< ptynaca z kontaktu z tematem
zainteresowania. Kontakt z innymi

+ -

lakoscmicjscas Tiok . .W tyim eksponacie jest
Nazwiska prelegentow Ptytkie potraktowanie tematu Sl ‘
tatwosc¢ dostepu, infrastruktura Wystawy — dzieci, ,familijnos¢” l)ld (l. -

Brak bariery finansowej

Co przycigga, co odstrasza

Wyktady/panele/dyskusje, wieczory dla dorostych, wydarzenia astronomiczne,

Wybierane elementy ofe : e )
ybier YQIELEY przemiany i inne wydarzenia tematyczne, wystawy

Sposéb korzystania z oferty W parach, z grupg znajomych
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publicznos¢ festiwalowa - grupy docelowe

ROZRYWKOWI

JFajnie, dzieje sie...”
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publicznos¢ festiwalowa

07.10 — 09.10.2022

W 2019 r. przeprowadzilismy badanie publicznosci festiwalowe.

- odwiedzito nas wéwczas ok. 5 tys. osob (13,3 proc. to osoby w wieku 15-19 lat, 23,9 proc. to osoby w wieku 20-25 lat, 21,1 proc.
stanowity osoby w wieku 26-30 lat, 16,3 proc. publicznosci to osoby w wieku 30-35 lat, 14 proc. stanowity osoby w wieku 36-45 lat.
Pozostate 10,4 proc. publicznosci to osoby w weku 46 lub starsze.

- wsréd przebadanych uczestnikow Festiwalu Przemiany 2019 2/3 to mieszkancy Warszawy. 1/3 to osoby spoza Warszawy.

- wsréd uczestnikow festiwalu najwiecej (41,1%) osob miato wyksztatcenie o kierunku Scistym / przyrodniczym / technicznym.
Kierunki humanistyczne lub spoteczne ukonczyto 38,3% przebadanych osob, a kierunki artystyczne - 12,4%.



publicznos¢ festiwalowa — zainteresowania odbiorcow

ZAINTERESOWANIA:

- klimat, ekologia, bezpieczenstwo, energetyka

- scenariusze przysztosci

- przysztos¢ miast

- ekonomia w skali mikro, makro i globalne;j

- psychologia ffilozofia (jakos¢ zycializolacja, poczucie sensu i koherencji)

- socjologia / kulturoznawstwo / antropologia kultury/ekonomia/przemiany spoteczne
- art&science / sztuka wspoétczesna

- nowe technologie i design
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wymogi dla koncepcji kreatywnej

Wypracowana koncepcja kreatywna musi spetniaé nastepujace warunki:

- nawigzywac do obszardw tematycznych tegorocznego festiwalu (slajd 6 i 7), co pozwoli tatwiej otwiera¢ w komunikacji festiwalowej rozmowe wokét
tegorocznej edycji Przemian

- odpowiadac¢ specyfike publicznosci festiwalowej (slajdy 10-12)

- komunikowa¢ Centrum Nauki Kopernik jako organizatora festiwalu

W tegorocznej edycji festiwalu wazne jest to, ze unikamy wizji katastroficznych (zagrozenia klimatyczne w miescie), a co za tym idzie graficzne
projekty takze nie powinny siegac¢ po symbolike o takim znaku emocjonalnym. Wykluczamy takze bezposrednie nawigzania do rolnictwa, a
takze obrazowanie wykorzystujace zielone dachy budynkoéw.
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wymogi dla koncepcji kreatywnej

Niezobowigzujgce referencje skojarzeniowe:

- miasto bior6znorodnosci

- mobilnos¢ ludzi, zwierzat i procesow atmosferycznych (ciepta i wilgoci), czyli miasto jako wielki zywy organizm
- harmonia technologii i dzikiej przyrody

- rozumiany holistycznie postep

- miasto w ludzkiej skali

- miasto jako uktadanka zywiotéw i architektury (przykfad: https://cityscope.media.mit.edu/)

- zdrowe miasto — przestrzen, w ktérej mozna oddychac petng piersig

- miasta jako wytwérnie zywnosci (np. miejskie uprawy i farmy wertykalne)

projektowanie i budowanie miast zgodnie z ideg ,,0d kotyski do kotyski” (budynki z naturalnych materiatéw)

- miasto posthumanistyczne
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wymogi dla koncepcji kreatywnej

Zaproponowany koncept powinien pozwalac na efektywne wykorzystywanie przekazu na nos$nikach typu print oraz online, zaréwno
w standardowych formatach (B1, A3, 1920x1080 px), jak i w tych znacznie wiekszych i matych formatach wykorzystywanych w
kampanii digitalowej.

W tegorocznej kampanii bedzie wykorzystywac m.in. ekrany w komunikacji miejskiej oraz duze ekrany na stacji metra
Swietokrzyska (30 m w podstawie), spoty w kilku specyfikacjach (w tym w formacie kwadratowym), materiaty do kampanii
digitalowej w systemach reklamowych google ads oraz fb ads.

Orientacyjny spis formatow zawiera zatgcznik nr 2 (zastrzegamy, ze nie jest to petna lista, moze powiekszy¢ sie o ok. 20 proc.
standardowych formatow wykorzystywanych w kampaniach reklamowych).
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